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Germany, Mönchengladbach, 19. Mai 2010
Der Frühjahr/Sommer 2011 wird A-ttraktiv
ADenim: Eine Denim, die sich gewaschen hat
A wie authentisch, autark und attraktiv. Die ADenim ist außergewöhnlich. Wie ihre Besitzer. Und männlich. Extrem männlich. Fans kerniger Denims können sich cool anziehen – die Kollektion Frühjahr/Sommer 2011 der ADenim bereitet Männern echten Spaß. Neu ist eine Slim-Fit-Line, die auf den Namen „ADAM“ hört. Außerdem bekennt die ADenim Farbe: Zu den aufregenden Blautönen gesellen sich neue Farben. Für den authentischen Look sorgen komplexe Detailarbeit und handgefertigte Finishs – übrigens handgemacht in Casablanca. Aufwändige Waschungen geben der ADenim den letzten Schliff.
Echte Kerle sind wieder gefragt. Und was ein echter Kerl ist, trägt eine Denim, die diesen Namen auch verdient. Wie die ADenim. Die ADenim ist eine, die sich gewaschen hat. Und zwar mehrfach. Die Waschungen sind aufwändig, ausgeklügelt. Weitere Effekte entstehen in komplexer Detailarbeit. Natürlich von Hand, damit jedes einzelne Stück zu einem Unikat wird. Jede ADenim ist eine Denim mit Seele und Charakter. Ein echter Buddy für Männer, die auch in ihrer Mode autark sind. Die ADenims sind lässig wie ein Dreitagebart, souverän wie ein 300-PS-Motor, charaktervoll wie ein alter Whisky, zuverlässig wie eine Luxusuhr, sexy wie ein Sixpack – und hip wie das Farah-Hotel in Casablanca. Hier, in der legendären Hafenmetropole Marokkos, werden die ADenims in Handarbeit gefertigt.
Have a look!

Zu den attraktiven Features gehören abgeriebene Kanten und die 
Buttonfly-Knopfleiste mit vier unterschiedlichen Knöpfen. Bei vielen Styles sind Destroys, Dirty-Effekte und authentische 3D-Effekte ein Muss. Sie werden aufwändig eingearbeitet. Für den individuellen Look. Alle Modelle sind mit royal-

blauem Garn versäubert. Das Optik-Tuning erfolgt von Hand. Etwa die Repairs. Vintage- und Used-Optik sind nach wie vor unverzichtbar.

ADAM und ALEX

Die ADenim gibt es ab dem Frühjahr 2011 in zwei Fit-Linien: Zum bekannten Jeans-Fit „ALEX“ kommt „ADAM“, der neue Slim-Fit von ADenim. Für welche Line man sich auch entscheidet: Das passt! Und trägt sich außerdem kernig und trotzdem bequem. Dank bester Qualitäten. Etwa aus strapazierfähigem Kompaktgarn. Oder einem sehr authentischen Red Selvage, der bei Denim-Fans nostalgische Gefühle weckt.
Hast du Töne?

In der Kollektion Frühjahr/Sommer 2011 bekommt die ADenim Zuwachs – Farbzuwachs. Blau gibt nicht mehr alleine den Ton an. Die Palette der Neuzugänge reicht von Beige über Sand, Grau bis Schwarz. Wobei der Blue-Bereich mengenmäßig natürlich die Fäden in der Hand hält. Aufregende Blautöne, von Super Bleach bis Raw, garantieren den klassischen Denim-Look.

Ein aufregendes Gefühl, das sich einstellt, wenn die ADenim erst mal auf der Haut liegt. Denn die aufwändige Herstellung sorgt dafür, dass eine ADenim perfekt sitzt. In einem mehrstündigen Verfahren, bis zu sieben Stunden, wird jede Hose komplizierten Waschungen und Handarbeiten unterworfen. Dadurch werden die hochwertigen Stoffe griffig und gleichzeitig angenehm weich. Anschließend werden die Denims in mehreren Prozessen einzeln von Hand gefinished. Auf diese Weise entstehen Jeans mit Charakter. Unikate, deren hohe Wertigkeit sichtbar ist und die voller Stolz von sich behaupten können: „Handcrafted in Casablanca“.
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