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Germany, Mönchengladbach, 22. November 2010

Start der neuen Anzeigenkampagne für Herbst/Winter 2011/2012
Neue Anzeigenkampagne für ADenim

Die Signale sind eindeutig: ADenim, das Jeansbrand aus Mönchengladbach, hat sich zwei Jahre nach Labelgründung im Jeanssegment einen Namen gemacht und erfolgreich etabliert. Nun folgt konsequenterweise die neue Anzeigenkampagne, die vom New Yorker Modefotografen Thomas Hoeffgen in Szene gesetzt wurde. Gezeigt werden die neuen Motive ab Januar in ausgesuchten Fach- und Publikumsmagazinen.

„Sehr actionreich war das Shooting, wir wollten ADenim auch in Bewegung zeigen, nicht nur statisch. Mit Max Rogers, dem neuen Gesicht des Labels, haben wir einen ganz lässigen Typen gefunden, der ADenim lebt und liebt“, da sind sich Marco Lanowy, Geschäftsführer ADenim und Thomas Hoeffgen einig. Die neuen Anzeigen transportieren: ADenims werden für Männer gemacht, die ihren Stil gefunden haben und auf Individualität setzen. „Handcraftet in Casablanca“ steht dabei weiter im Fokus, denn die Denims, die alle in Casablanca von Hand gemacht werden, gehören zu den Exoten unter den Denimista.

„Handcraftet in Casablanca“ ist kein Marketingkniff, sondern zeigt, worauf wir unseren Augenmerk richten: wir wollen echte Denims machen, mit echten, handgefertigen Finishs und guten Stoffen. Das haben wir geschafft und das wird honoriert.“ Jede ADenim-Jeans hat ein wirklich umfangreiches Handmade-Treatment hinter sich. Das fängt bei den verschiedenen Knöpfen an der Buttonleiste an und hört bei der Arbeit an der Patina und an feinen Used-Effekten noch längst nicht auf. Bereits nach dem ersten offiziellen Messeauftritt im Januar 2010 in Berlin konnten ad hoc 200 neue Kunden gewonnen werden. Wahre Denim-Experten können sich ADenim kaum entziehen. Was sich im Orderaufkommen niederschlägt: Derzeit werden weltweit rund 200 Shops mit ADenims beliefert. Tendenz rasch steigend.
Ein aufregendes Gefühl, das sich einstellt, wenn die ADenim erst mal auf der Haut liegt. Denn die aufwändige Herstellung sorgt dafür, dass eine ADenim perfekt sitzt. In einem mehrstündigen Verfahren (bis zu sieben Stunden) wird jede Hose komplizierten Waschungen und Handarbeiten unterworfen. Dadurch werden die hochwertigen Stoffe griffig und gleichzeitig angenehm weich. Anschließend werden die Denims in mehreren Prozessen einzeln von Hand gefinished. Auf diese Weise entstehen Jeans mit Charakter. Unikate, deren hohe Wertigkeit sichtbar ist und die voller Stolz von sich behaupten können: „Handcrafted in Casablanca“.

Das komplette Text- und Bildmaterial finden Sie auch zum downloaden unter: http://pressearchiv.a-denim.com
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