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Vom Erfolg beflügelt

ALBERTO nimmt mit Damenkollektion Fahrt auf


ALBERTO woman? ALBERTO woman! Überraschung? Nein, eigentlich nicht. Zumindest nicht für aufmerksame Beobachter des Stimmungsbarometers auf dem Modemarkt. Denn spätestens mit der sensationellen Einführung der Golfwoman-Kollektion von ALBERTO war der Ruf nach einer Hosenkollektion für Frauen nicht mehr zu überhören. Zu Beginn der Frühjahr-Sommer-Kollektion 2014 ist es nun endlich soweit: Der Mönchengladbacher Pants-Spezialist hat dem Drängen des Marktes nachgegeben und lanciert seine erste Damenkollektion.

Denim in neuen Formen und Waschungen, mit optimalem Sitz und viel Sex-Appeal. Das ist ALBERTO woman. Insgesamt sechs Denim- und PPT-Modelle umfasst die erste, ambitionierte Damenlinie aus der Mönchengladbacher Hosenschmiede, mit der stilbewusste, weltoffene Frauen ab 25 Jahren angesprochen werden sollen, die auf der Suche nach der perfekten Jeans sind. 

[bookmark: _GoBack]Bereits seit Jahren wird man bei ALBERTO immer wieder darauf angesprochen, wann es denn endlich auch eine Kollektion für Frauen geben werde. In Mönchengladbach winkte man lange Zeit immer freundlich aber bestimmt ab. "Wir machen seit 1922 Hosen. Hosen für Männer", erklärt Marco Lanowy, teilhabender Geschäftsführer von ALBERTO. "Wir haben immer den Männermodemarkt als unsere Domäne angesehen." Und doch: die Anfragen nach einer Damenkollektion häufen sich zunehmend. "Vor rund zwei Jahren haben wir beschlossen, dass wir uns diesem Wunsch nicht länger verwehren können.“ Also hat sich ALBERTO mit seiner Golfwear-Kollektion für Frauen erstmals in den Damenmarkt vorgewagt. Mit größtem Erfolg. "Bereits die Testkollektion hat eingeschlagen wie eine Bombe", freut sich Lanowy rückblickend noch heute. Verständlich, dass man es nun auch auf dem Damen-Denimmarkt wissen will. "Wir starten mit guten Voraussetzungen, denn die Nachfrage nach einer Linie für Frauen ist von unseren Kunden induziert. Und das ist heutzutage ja eher ungewöhnlich.", weiß der Marketingstratege Lanowy. Seit über einem Jahr arbeitet man in Mönchengladbach nun schon an einer DOB-Kollektion. Zur Frühjahr-Sommer-Saison ist es endlich soweit. ALBERTO woman geht in die Testphase. "Wir haben unsere Hausaufgaben gemacht, aber natürlich stehen wir noch ganz am Anfang.", gibt man sich bei ALBERTO bescheiden. "Wenn wir mit ALBERTO woman annähernd auf dieselbe positive Resonanz wie mit unserer Golfwoman-Kollektion stoßen, bauen wir unsere DOB-Linie künftig kontinuierlich aus.“, prognostiziert Marco Lanowy. Für das Design der neuen Damendenims zeichnet sich Anna Walendy verantwortlich, die als Produktmanagerin der Frauenlinie bereits ALBERTO Golfwoman zu einem fulminanten Start verhalf.

Vertrieben wird ALBERTO woman ab Januar 2014 für mindestens zwei Saisons exklusiv über fashionsisters.de. So lange will man sich bei ALBERTO Zeit geben. Für die Modeplattform der DePauli AG hat sich das rheinische Unternehmen aufgrund der langjährig gewachsenen, vertrauensvollen Zusammenarbeit ganz bewusst entschieden. Auch weil DePauli bereits seit vielen Jahren sehr erfolgreich die Linien ALBERTO und ALBERTO Golf verkauft.

ALBERTO woman liegt preislich zwischen Euro 89,- und Euro 159,-


Das Text- und Bildmaterial steht zum Download zur Verfügung unter: 
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